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Reyes Maroto en su visita a los

establecimientos del centro de Bilbao

El  Ministerio de Industria,
ComercioyTurismo del Gobierno
de Espana esta trabajando en
un paquete especifico ayudas
con “un importante volumen
de recursos” para el sector del
comercio y la hosteleria.

Asi lo ha dié a conocer el pasado
17 de julio la ministra Reyes
Maroto en Bilbao. “Recuperar
ese comercio de proximidad es
una de las prioridades del plan’,
ha dicho.

Maroto visitd varios
establecimientos del centro
de Bilbao acompanada de la
consejera de turismo, comercio
y consumo del Gobierno Vasco,
Sonia Pérez, el delegado del
Gobierno en Euskadi, Denis
Itxaso, el presidente de |la

Confederacion Espanola
de Comercio (CEC) y de la
Confederacion Empresarial de
Comercio de Bizkaia (CECOBI),
Pedro Campo, y varios miembros
de la Corporaciéon municipal.

Durante su visita, Maroto ha
podido conocerde primeramano
las consecuencias sufridas por
sector comercio de Bizkaia con
motivo del confinamiento por
la COVID19, y saber cémo estan
abordando su recuperacion a la
nueva normalidad.

La ministra ha hecho hincapié
en la necesidad de “generar
conflanza” y para que, tanto
el turismo nacional como el
internacional, “recuperen las
ganasdeviajarydevisitarnuestra
tierra. “El turismo también es
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parte de esa reanimacion del
comercio porque, como nos han
dicho algunos comerciantes, lo
importante es que haya gente en
la calle. Eso hace que se genere
confianza y que se consuma’, ha
dicho.

En este sentido, su ministerio se
encuentratrabajandoentodoun
conjunto de medidas concretas
que permitan el impulso de la
hosteleria y comercio. Un plan
con “un importante volumen de
recursos”’que se esta terminando
de cerrar en colaboracién con
la CEC. Estas medidas formaran
parte del paquete de choque
que el Gobierno de Espana ha
venido presentando y activando
recientemente para el sector
de la de la de la automocidn, el
turismo y la ciencia.



Pesimismo en el pequeno comercio: las rebajas
no ayudan a frenar la caida de facturacion en ‘la

A pesar de la reactivacién de
las actividades y la vuelta a la
‘nueva’ normalidad, las cifras
de ventas en los pequefos
y medianos comercios
continuan lejos de los niveles
precovid. Segun una encuesta
de la CEC, la primera semana
de rebajas registra una caida
de la facturacion de entre
un 20% y un 30% respecto
al mismo periodo del afo
anterior, con variaciones
segun provincias y sectores
de actividad, llegando al
50% en los territorios mas
dependientes del turismo.

Como ya habia adelantado la
Confederacién, la campana
de rebajas no va a servir para
paliar la dificil situaciéon que
vive el sector del comercio
y solo le dard un respiro
temporal dinamizando el
consumo Yy reactivando las
ventas de forma puntual.

El adelanto de las rebajas
y los agresivos descuentos
en las grandes superficies vy,
posteriormente, en las tiendas
fisicas, acentuados este ano
por la atipica situacién del
comercio tras mas de dos
meses y medio cerrados,
tampoco han ayudado.

“Las pocas ventas que se
estan produciendo en los
pequenos  comercios  se
hacen con descuentos muy
agresivos; los comerciantes
necesitan eliminar el stock y
lo hacen sin apenas margenes

nueva normalidad

de beneficio. Es pan para hoy y
hambre para mafana’, senala
Pedro Campo, presidente de la
CEC.

Segun el mismo estudio, el
gasto medio por persona se
situara en estas rebajas en
90 euros. Por sectores, el mas
afectado es textil y calzado.

La CEC ve imprescindible volver
a los periodos tradicionales
de rebajas previos a la
liberalizacion de 2012 para
recuperarelimpacto positivode
las mismas, asi como el objetivo
con el que fueron creadas: dar
salida al stock acumulado a
precios competitivos.

En cuanto aempleo en el sector,
entre diciembre de 2019y junio
de 2020 el comercio minorista
experimentd una caida en el
numero de afiliados del 4,3%,
entre el régimen general y el

de auténomos.

Y la situacién a final de afio no
va a mejorar; la Confederacion
prevé que el cierre de tiendas
se produzca en cascada, ya que
desde que se levanté el estado
de alarma, el 10% de tiendas
del pequeno comercio no ha
llegado ni a abrir, a lo que se
sumara otro 10% que cerrara
de aqui a final de ano.

Esto supone que, sin ayudas
urgentes y especificas para el
sector, el 20% de los comercios
situados a pie de calle cerrara
sus puertas de aqui a diciembre,
un porcentaje que asciende
hasta la alarmante cifra del
50% en el caso de los pequenos
y medianos comercios
ubicados en locales de centros
comerciales.
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“Durante el confinamiento el pequeno comercio ha

demostrado que es imprescindible” Pedro Campo

El presidente de la CEC, Pedro
Campo, ha participado en
el espacio televisivo Cuatro
al Dia. En una entrevista
conducida por el periodista
Joaquin Prat, Campo ha hecho
una valoracién de la situacion
del comercio y el impacto que
la covid ha tenido en el sector.

El presidente de la CEC ha
destacado el comportamiento
ejemplar del comercio
minorista durante el
confinamiento.

“Los comerciantes -sefala
Campo - han demostrado
un compromiso
total, garantizando el
abastecimiento y arriesgando
incluso su propia salud” y ha

en ‘Cuatro al Dia’

defendido que esta situacion
debe ser un punto de reflexion
para los consumidores y
consumidoras para apostar por
el pequeno comercio.

Preguntado sobre las
propuestas de la CEC para
revertir la complicada

situacion del sector, Pedro

Campo ha avanzado que se
esta trabajando en un plan
consensuado con Ministerio de
Industria, Comercio y Turismo
sobe la viabilidad del sector en
un futuro inmediato.

Puedes acceder a la entrevista
completa en este siguiente
enlace.

La CEC en el programa ‘Cartas sobre la mesa’ de RT

La Cadena Internacional RT,
ha decicado un episodio de
su programa ‘Cartas sobre la
mesa’a analizar los efectos del
covid en laeconomia espanola
y, en particular, en el sector del
comercio. En el espacio, se ha
desarrollado una tertulia con
representantes de diversos
sectores que han aportado su
punto de vista.

Carlos Moreno-Figueroa,
portavoz de la CECy secretario
general de la Federacion
Espafola de Comerciantes de
Electrodomeésticos (FECE), ha
hecho una valotaciéon de las

actuacionesllevadasacaboporel
Gobierno para mitigar el impacto
de la pandemia en el comercio
y explica las medidas que, a
juicio de la confederacién, son

Puedes ver el

necesarias para la reactivacion
del sector.

programa

completo en este enlace.
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=365&v=gIQu_gVbY_w&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=365&v=gIQu_gVbY_w&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=365&v=gIQu_gVbY_w&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=458&v=RFbwOLemb4Y&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=458&v=RFbwOLemb4Y&feature=emb_logo

El aumento de las ventas en el mes de junio no
refleja la realidad del comercio minorista

La progresiva reapertura
comercial, ante la desescalada
de los distintos territorios
hasta alcanzar la nueva
normalidad, ha propiciado un
incremento de las ventas del
comercio minorista del 17,8 %
a nivel nacional en el mes de
junio segun los datos del ICM
publicados por el Instituto
Nacional de Estadistica (INE).

Unas cifras positivas si se
comparan con el fuerte
desplome de ventas de los
meses anteriores de marzo
(-15,1%) 'y abril (-20,1%)
correspondientes a la
declaracién del estado de
alarma pero que, a juicio de
la Confederacién Espanola de
Comercio (CEC), no reflejan la
verdadera situacion que esta
viviendo el sector del pequeno
comercio, mucho menos
halaguefa. “Solo hay que
salir a calle para comprobar la
gran cantidad de comercios
que contindan  cerrados,
muchisimosnovolveranaabrir
sus puertas y las previsiones
nos indican que muchos de
los que estan abiertos hoy,
un 20%, terminaran cerrando
de aqui a final de ano” senala
el presidente de la CEC, Pedro
Campo.

En términos interanuales, el
comercio al por menor todavia
no alcanza los niveles de
hace un afno, registrando un
retroceso del 3,3% respecto a
junio de 2019, y acumulando
cuatro meses consecutivos
de descenso en la facturacion.
Es importante asi mismo,

atender a las diferencias
segun modos de distribuciéon
y territorios. Continuando la
dindmica habitual, las empresas
unilocalizadas (-4,1%) junto a
las pequenas cadenas (-13,3%),
son las que peores datos
registran, con una bajada de
sus ventas respecto a junio de
2019 a diferencia de las grandes
cadenas (4,4%) y grandes
superficies (2,7%) que superan
los niveles del afio anterior.

En cuanto a los territorios, el
escenario continda siendo
critico para los comercios de
las zonas mas dependientes
del turismo que han sufrido
las mayores bajadas de ventas,
con tasas anuales del —21,0%
en Baleares y del —11,9% en
Canarias. A estos datos hay
que anadir las malas noticias
que nos llegan desde Europa
y que desaconsejan la visita de
turistas extranjeros a nuestro
pais, lo que esta colocando a
estas zonas en una situacion
dramatica.

Asi mismo, sectores como el
textil que estan viviendo una
situacion  muy complicada
con caidas de facturacién que
superan el 30%, agravada por

la reduccién de los margenes
derivados de las agresivas
promociones que se estan
produciendo  para  atraer
clientes.

Desde a CEC insisten en
reclamar al Gobierno medidas
activas para mejorar la
situacion de demanda, “se
estd hablando de subir el IVA
cuando en la mayoria de paises
de estan estableciendo bajadas
de IVA y ayudas directas para
la estimulacion del consumo’,
sefiala Campo.

Entre las propuestas de la
confederacién se encuentra
la agilizacion de los diferentes
tramites para la solicitud
de ayudas para pymes ya
auténomos, bajada de |las
cotizaciones a la Seguridad
Social y de tasas e impuestos,
una mejor regulacion de la
venta online y de las grandes
superficies, la modificacion
de las medidas laborales y de
negociacién colectiva, una
apuesta mayor por la formacién
para la profesionalizacién
del sector o campafas de
concienciacion sobre el
consumo en el comercio local.

Julio 2020

En tiempos de cambio, la propuesta de comprar al
por mayor online no puede ser mas alentadora

El pequeno comercio necesita
adaptarse a los nuevos cambios
que se estan generando, una
actitud diferente que impulse a
los comercios hacia el éxito.

Por ello queremos presentarte
de nuevo la alianza de la
CEC con la multinacional
“Somoscompra’, la plataforma
lider europea para compras al
por mayor online, que ya suma
2 anos de existencia y éxitos.

En tiempos de grandes cambios
enelcomercio, lapropuesta para
las compras al por mayor de los
comercios no puede ser mas
alentadora. Nunca un cambio
de habitos en la perspectiva
del aprovisionamiento significé
tanto.

Ademas, con el objetivo de
ayudar a los comercios en el
abastecimiento de productos
de protecciéon frente al
COVID -19, Somoscompra
ha habilitado un nuevo
catalogo de productos como
mascarillas, productos de
desinfeccién, geles, sprays,
guantes, etc

Incribete gratuitamente 'y
accede para siempre a mas
de 400.000 productos y a
los mejores precios. Compra
como siempre para vender
Ccomo nunca.

iHazlo! conéctate al futuro
y a la digitalizacién con
Somoscompra.

Convierte tu comercio en Parcelshop de GLS

« Ofrece tus clientes un valor adicional.
« Amplia la visibilidad y el trafico en tu comercio.
« Ingresos extra por cada paquete que se envie o reciba en el establecimiento.

Para convertirse en parcelshop GLS y beneficiarse de todas las ventajas, nuestros comercios pueden po-

nerse en contacto con el equipo de GLS para resolver sus dudas y comenzar el proceso de alta:

Contacto: 902 64 65 86 / cec-glsparcelshop@gls-spain.es
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https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3registrierung
https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3registrierung
https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3registrierung

NOTICIAS

Desde Europa

Bruselas empeora al 10,9%
su prevision de caida de
PIB de Espaha este ano

Mas de cinco meses después de
la irrupciéon de la pandemia del
Covid-19 en Europa, las previsio-
nes econdémicas para el continen-
te son todavia peores que en los
momentos mds dramaticos de
la emergencia sanitaria. La cai-
da serd intensa, la recuperacion,
lenta, y abrira una profunda bre-
cha entre los paises que logra-
ran resistir mejor y aquellos que
se hundirdn este afio y tardaran
varios en recuperar lo perdido.

La crisis dejara su peorimpronta en
Espana, Italia y Francia, y ésta sera
todaviamasdramaticadeloespera-
do.Después de caer mas de un 10%
este ano, estos tres paises repunta-
ran entre un 6% y un 7% en 2021.

Europa cierra un acuerdo
histérico con 360.000 mi-
llones de ayudas directas

Los jefes de Estado y de Gobierno
dela Unién Europea han alcanzado
un acuerdo para crear un fondo de
recuperacién de 750.000 millones
de euros para ayudar a los paises
mas afectados, incluyendo hasta
390.000 millones en transferencias
directas.

Este plan de reconstruccion, que
estara financiado por una emisién
sin precedentes de deuda conjun-
ta por parte de la Comisién Euro-
pea y tendra una duracién de tres
anos, se sumara a un presupuesto
comunitario para el periodo 2021-
2027 de 1,074 billones de euros.

El 38% de los espanoles asegura que, a
partir de ahora, comprara en pequenos
negocios mas que antes de la pandemia

El 62% de los espanoles
afirma que quiere apoyar a
los pequenos negocios de su
comunidad a recuperarse de
los efectos de la cuarentena
y apostara por el small
shopping en la llamada ‘nueva
normalidad’, segun un estudio
elaborado por el proveedor
onlinede productosy servicios
de marketing para pequefias
empresas Vistaprint.

Asi,un 38% delos encuestados
asegura que, a partir de
ahora, comprara en este tipo
de establecimientos mas
que antes de la pandemia,
mientras que uno de cada
cuatro estda ahora dispuesto
a pagar mas por un producto
o servicio de un pequeno
negocio. La proximidad jugara
un factor clave, con un 51%
gue caminara mas y conducira
menos que antes.

De hecho, una vez superado
el confinamiento, tres de cada
cinco espanoles reconocen
que la  pandemia ha
demostrado la importancia de

los pequefos negocios para
las comunidades locales.

Durante el confinamiento,
mas del 50% de los pequefios
comercios reinventaron sus
negocios y se duplicaron los
casos de venta de productos
online en reaccién al
Covid-19” En este sentido, un
63% echdé de menos comprar
en pequenos negocios de
forma presencial durante la
cuarentena. Las principales
razones son las propias de
la interaccion fisica con el
vendedor: cuatro de cada diez
han extranado el trato cara
a cara con los propietarios
de los negocios y un 35%,
la atencidon personalizada vy
presencial.

Esta tendencia continuara
en el futuro y el 39% de
los espanoles asegura que
hay mas posibilidades de
que compren en pequenos
negocios que se mantuvieron
activos online durante la
cuarentena.
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BREVES

El Gobierno ha decidido am-
pliar dos meses mas, hasta el 1
de diciembre de este ano, la li-
nea de avales del Instituto de
Crédito Oficial (ICO) para apo-
yar la liquidez de pymes, au-
tdbnomos y empresas, dotada
con 100.000 millones de euros,
recogida en el Real Decreto-ley
8/2020, de 17 de marzo, de me-
didas urgentes extraordinarias
para hacer frente al impacto
econdmico y social del Covid-19.
El Ministerio de Asuntos Eco-
némicos cree que el éxito de la
linea de avales es “innegable” y
destaca que el ICO ha procedido
a la liberacion de los avales “con
absoluta presteza”, sin embar-
go, considera conveniente am-
pliar el plazo de solicitud de los
avales hasta el 1 de diciembre.

Espana ha aumentado la fac-
turaciéon del ecommerce en el
cuarto trimestre de 2019 en un
23,5% interanual hasta anotar
13.365 millones de euros, tal
como sefalan los ultimos datos
del comercio electrénico que
aparecen en el portal CNMCDa-
ta. Dichos datos son anteriores
al confinamiento al que ha obili-
gado el COVID-19, por lo que el
turismo tenia el principal prota-
gonismo. Aquellos sectores que
guardan relacién con el turismo
(como el transporte aéreo y los
hoteles) ocuparon los primeros
puestos en lo que a volumen de
negocio se refiere.

EL SECTOR
EN CIFRAS

ICM

La serie original del ICM a pre-

cios constantes registré un in-
cremento de las ventas en ju-
nio del 17,8 % respecto a mayo
impulsadas por la desescalada,
pero son inferiores en un 3,3 %
comparadas con las del mismo
mes de 2019.

IPC

El indice de Precios de Con-
sumo (IPC) bajé un 0,9% en
julio en relacién al mes ante-
rior y recortd tres décimas su
tasa interanual, hasta el -0,6%,
frente al -0,3% de junio, segun
el indicador. (Fuente INE).

ICC

La indice de confianza del con-
sumidor experimentd una sig-
nificativa mejora en junio. En
concreto, segun el CIS, se situd
en 60,7 puntos, 7,8 puntos mas
que en mayo, pero lejos de los
100 que marcan la diferencia
entre una percepcidn positiva

y negativa

Ocupacion

El indice de

en el sector del comer-

ocupacion

cio minorista presenta en
junio una variacién del
—3,7% respecto al mismo mes
de 2019. Esta tasa es una dé-
cima inferior a la registrada en

mayo .

CITAS

iNO PUEDES FALTAR!

eShow | Feria y Congreso profe-
sional de eCommerce

Cuando: 28 y 29 de Octubre

Dénde: IFEMA, Pabelldn 4.

Qué: eShow es el punto de encuentro
para los profesionales del mundo on-
line, donde encontraras las claves del
éxito para que los negocios triunfen
en la red, y donde se presentan las es-
trategias mas innovadoras del sector y
las ultimas soluciones en tecnologia y
servicios. 150 expositores, con mas de
250 speakers de influencia nacional e
internacional, y mas de 400 actividades,
ponencias, workshops, masterclasses,

seminarios, debates, etc.

RETAIL Forum 2020

Cuéndo: 30 de septiembre

Doénde: Wanda Metropolitano

Qué: Los lideres del retail se reuniran
para hablar de cémo se enfrenta el
sector a sus nuevos retos. Un congre-
so donde los datos, la innovacion y la
omnicanalidad para la experiencia de

cliente serdn temas protagonistas

Retail & Brand Experience
World Congress

Cuando: 17 a 18 de noviembre

Donde: Fira Barcelona

Qué: 65 empresas emergente mostra-
ran al publico diferentes soluciones
aplicadas al comercio, Marketing Digi-
tal, andlisis de operaciones, investiga-

cién, consultoria y mucho mas.
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UNA BUENA IDEA

ALTAVOZ TERRITORIAL

AESCO lanza la campana ‘Gracias por volver’ para
agradecer la confianza del consumidor

La Asociacién de Empresarios Sal-
mantinos del Comercio (AESCO),
integrada en CES, pone en marcha
desde hoy, en colaboracion con el
Ayuntamiento de Salamanca, CES,
la Cdmara de Comercio y la Junta de
Castilla y Ledn, la campana ‘Gracias
por volver Salamanca’ para agrade-

cer la confianza que el consumidor
esta depositando en el comercio de
proximidad en esta etapa de ‘nueva
normalidad’.

Esta nueva campana se enmarca
dentro de las actuaciones que ha
puesto en marcha AESCO desde el

comienzo de la pandemia
para apoyar al comercio
minorista de Salamanca.
En el inicio del confina-
miento AESCO presentd
la campana ‘Os echamos
de menos’ con la finalidad
de apoyar al comercio de
proximidad durante el es-
tado de alarma motivado
por el Covid-19; después
esta campana dio paso a
‘Volvemos’ para impulsar
las compras durante todo
el progreso de la desesca-
lada. Ahora el comercio
salmantino quiere dar las
gracias a los ciudadanos
por volver a confiar en las
tiendas de su ciudad, de
su barrio, en las tiendas de
siempre, en estos dificiles
momentos para el sector.

El Gremio de Libreros de Valladolid se suma a la
celebracion del Dia del Libro el 23 de julio

El Gremio de Libreros de
Valladolid se suma a la
iniciativa nacional para
celebrar el 23 dejulio, el Dia del
Libro como agradecimiento
al apoyo recibido por parte
de los lectores y clientes tras
la reapertura de las tiendas
una vez cumplido el periodo
de confinamiento por la
pandemia de coronavirus.

Para la conmemoracién de

esta fecha, el Gremio de
Libreros en colaboracién con
el Ayuntamiento de Valladolid
ha lanzado una campana de
animacién a la lectura bajo el

lema «Ten un libro a mano y te
sorprenderas», con unos carteles
realizados por el ilustrador Oscar
del Amo, que hacen énfasis en el
poder de los libros para permitir
a las personas vivir experiencias

y adquirir conocimientos, al
tiempo que acompafan en
momentos dificiles como el
recientemente vivido con el
confinamiento.

Los comerciantes de Soria
demandan que el gremio sea
considerado estratégico en
Castillay Ledn

EEl comercio tradicional es el que da
vida a las ciudades y donde no existe
hay tristeza” Son palabras del vicepresi-
dente de la Federacién de Comerciantes
de Soria, Adolfo Sainz, quien ha apro-
vechado su encuentro de esta mafana
con el director general de Comercio y
Consumo de la Junta, Luis del Hoyo,
para pedir al Gobierno autonémico que
considere a este gremio, del que viven
mas de 176.000 familias en Castilla y
Ledn, estratégico en Castilla y Leodn, asi
como un mayor respaldo para visibili-
zarlo y ayudas directas para que pueda
salir de esta crisis de la Covid-19 que
estd dejando en el camino a dos de cada
diez pequeios comercios de la Region
y un sector al que una segunda oleada
de esta pandemia podia dar la puntilla.

El director general de Comercio, por su
parte, recogia el guante y reconocia tras
el encuentro la preocupacién existente
en el Gobierno que preside Fernandez
Mafueco por la situacion que atraviesa
el comercio tradicional, y por ello avan-
zaba que se estd trabajando un un plan
de reactivacion que estara listo antes de
que finalice el presente aio.

Confecomerg avisa que las
ayudas al pequefno comercio
son “insuficientes”y pide
dialogo
El presidente de la Confedera-
cion de Empresarios del Comer-
cio, Servicios y Autbnomos de la
Comunitat Valenciana (Confe-
comerg CV), Rafa Torres, ha ad-
vertido que el apoyo y las ayu-
das al pequeno comercio estan
resultando “insuficientes” para
afrontar las consecuencias de
la pandemia de la Covid-19y ha
reclamado “ser parte de la gene-
racion de ideas” para mejorar la
situaciéon: “Estamos muriendo

muchos”, ha aseverado.

Torres se ha pronunciado en es-
tos términos durante su compa-
recencia en la‘Comision Especial
de Estudio para la Reconstruc-
cion Social, Econdmica y Sani-
taria’ de Les Corts Valencianes,
donde ha expuesto la coyuntura
de un sector que se ha quedado
“temblando”y ha pedido “empa-
tia” con lo que estdn viviendo en
este momento.

Un 10,4% del comercio de Bizkaia
esta pensando en disminuir su
plantilla proximamente

En un comunicado, Cecobi ha
indicado que hay «sentimien-
tos encontrados» ante la nueva
normalidad y ha asegurado que
el comercio de proximidad de
Bizkaia «se siente fuerte y con
ganas de reinventarse a pesar
de las malas expectativas de
venta para los proximos meses».

En concreto, el 59% de los nego-
cios tienen la percepcién de que
las ventas de cara al segundo
semestre del afio seran malas o
muy malas, segun recoge el in-
forme, una situacién «complica-
da», segun ha destacado Cecobi,
«que se suma a los malos datos
registrados durante el confi-
namiento por el coronavirus».

En la denominada nueva nor-
malidad, todavia un 2% de los
comercios no han levantado
sus persianas. Preguntados los
negocios por las malas previ-
siones, el 32% ha contestado
que es debido a la preocupa-
cion y miedo por el covid-19.
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