SS.MM. los Reyes se reunen con la CEC
para seguir la evolucion del comercio
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Sus Majestades los Reyes
han mantenido una
videoconferencia con la CEC,
en la que les han trasladado
la preocupacion del sector del
comercio de proximidad ante el
dificil momento que atraviesa
por las consecuencias de la
pandemia del COVID-19, tanto
en el momento actual, como a
corto y medio plazo.

En la videoconferencia han
estado presentes Pedro Campo,
presidente de la CEC, y Gerardo
Cuerva, presidente de CEPYME,
COmo organizacidon que integra
a la CEC y que ha querido
poner en valor la importancia
de este sector en la economia
espanola. Don Felipe y Donfa
Letizia han transmitido a ambos
su compromiso con el pequefo

comercio, y les han trasladado
un mensaje de reconocimiento
y animo.

Segun la CEC, tras dos meses
en los que la mayoria de
establecimientos del sector
han permanecido cerrados,
sin ingresos y haciendo frente
a costes fijos, la situacion del
sector es critica.

Tal y como ha explicado Pedro
Campo, desde la CEC ven
necesario adoptar un conjunto
de medidas de estimulo para la
reactivacion de la demanda. La
confianza de los consumidores
en la economia espanola cayo
en abril hasta el nivel mas bajo
desde diciembre de 2012, por lo
que la patronal estima que, en la
nueva normalidad, el consumo
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se situara en niveles mas bajos a
los registrados antes del estado
de alarma, como se esta viendo
refrendado por la demanda de
estas primeras semanas, que
muestra caidas del 70%.

Por otra parte, la CEC ha
trasladado a Don Felipe y Dona
Letizia la necesidad de que se
establezca un plan econémico
de acompanamiento durante
el reinicio de la actividad, al fin
flexibilizar los ERTES por fuerza
mayor y causas objetivas y la
prestacion extraordinaria por
cese de actividad, de modo
que las empresas puedan
modular sus recursos al grado
de actividad en cada fase.

Enlace a las fotografias de la
reunion.
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Estudio CEC: Mas de la mitad del pequeno comercio
ha tenido que solicitar un préstamo ante la crisis

derivada del COVIDI19

Segun un estudio de |la
CEC, mas de la mitad de los
establecimientos de comercio
minorista, un 52,5%, se han
visto obligados a solicitar
algun tipo de préstamo
a entidades bancarias a
consecuencia de la grave
crisis econdmica derivada
de la COVID19. Ademas, tal
y como se desprende de los
resultados de esta encuesta,
en la que han participado
1.875 personas, la mayoria
de comerciantes que han
iniciado este tramite se han
encontrado con dificultades
en el proceso; un 32% declara
que la tramitacion le ha
resultado complicada y el
11,3% ha visto rechazada su
solicitud. Tan solo un tercio
de los encuestados, el 36,3%,
afirma no haber tenido
problemas con la concesion.

Moratoria al alquiler

Junto a las dificultades de
acceso a la financiacion, los
costes fijos, como el alquiler,
se perfilan como otro de
los grandes problemas a los
que ha tenido que hacer
frente el pequefio comercio.
A la pregunta sobre si se ha
podido negociar el precio del
alquiler ante la situacion de
cese de actividad, algo mas de
un tercio de los encuestados
(33,7%) descartan esta
posibilidad al ser ellos
mismos los propietarios del
local o tener un préstamo
hipotecario con una entidad

bancaria; y mas de un cuarto
de los comercios (26,9%)
afirman no haber podido
llegar a un acuerdo y han
continuado abonando estos
costes integramente. Frente a
ellos, el 11,4% de los comercios
afirma haber podido aplazarlo,
el 15,2% haber obtenido una
rebaja del precio, y por ultimo,
el 7,3% haber conseguido la
condonacion del pago durante
este periodo.

Estos datos han llevado a
muchos comercios a considerar
insuficiente  la  moratoria
al alquiler aprobada por el
Gobierno, tan solo el 8,6% de
los encuestados considera
esta medida suficiente,
contrastando con el 20% que
opina que el plazo deberia ser
mayor y el 63,3% que cree que
deberia complementarse con
otras ayudas.

Venta a distancia

Ante esta critica situacion,
la venta a distancia se ha
presentado como una
alternativa para reactivar los

negocios durante el estado de
alarma, sin embargo, el 68,8%
manifiesta no haberla podido
realizar. Entre los que si han
realizado este tipo de venta,
la gran mayoria ha elegido
como via las aplicaciones de
mensajeria  con un 72,5%,
seguida de las redes sociales
con un 42,8% y de la pagina
web con un 40,4%. Pese a ello,
una abrumadora mayoria, el
91,5%, declaran que la venta
a través de estos canales no
les ha permitido mantener la
facturacion.

Por ultimo y ante el escenario
de vuelta a la actividad, los
materiales mas demandados
en el sector del comercio
son, en este orden, las
mascaras de proteccién, la
rotulaciéon sobre conductas
y/o  comportamientos en
el establecimiento, el gel
hidroalcohdlico y los guantes
de proteccion.

Enlace al estudio completo.
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La CEC pide las rebajas “cuando correspondan”

Entrevista a Pedro Campo en
Europa Press TV.

El presidente de la CEC,
Pedro Campo, ha mostrado
su disconformidad con Ila
decision del Gobierno de
permitir las rebajas a partir
del pasado Ilunes 18 de
mayo porque, en su opinion,
deberian realizarse “cuando
correspondan”,

Para Campo, este periodo
debe ser el de verano y, en
caso de ser prematuro, el mes
de septiembre, pero por “un
periodo limitado”, para que
los comerciantes “saquen un
margen de beneficio a las
colecciones almacenadas en
las tiendas por inactividad
sufrida”

Campo ha insistido en “no
hacer rebajas ahora’, el dia

después de ser anunciadas
por el Gobierno, porque este
periodo “tiene un concepto,
que es sacar los stocks de
temporada que no se han
vendido durante la misma”.

“Loégicamente, una temporada
enlaquenohahabidoactividad,
hemos tenido cerrado, pues
tenemos las colecciones en las

tiendas.

Queremos intentar vender a
un precio normal, que ya los
margenes son muy reducidos.
El mayor numero posible, y
luego los restos en rebajas’, ha
explicado.

Enlace al video de |las
declaraciones.

La CEC traslada a la Ministra Reyes Maroto la
situacion del pequeno comercio y sus peticiones

La CEC mantuvo el pasado 22
de mayo unavideoconferencia
con la ministra de Industria,
Comercio y Turismo, Reyes
Maroto, para trasladarle la
situacion del sector y las

perspectivas a
corto y medio
plazo.

La CEC trasladd
a la Ministra
las  principales
problematicas
del comercio
minorista, tanto
en el momento
actual por la crisis

sanitaria derivada del COVID19,
como previamente.

demanda y dotar a los negocios
de la necesaria liquidez.

Por su parte, Maroto comunicé a
la CECsuintenciéon de establecer
con la confederacion un canal
continuo de comunicacién
para hacer un seguimiento de
la evolucion del comercio y
hacerla participe de las medidas
que afecten al sector.

Por dultimo, la ministra hizo
hincapié enlaintenciéon de dotar
al comercio interior de un mayor

Ademas se expusieron
propuestas  concretas  para
reactivar el comercio,dinamizarla

peso dentro del Ministerio.
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https://www.europapress.tv/sociedad/493306/1/confederacion-comercio-rebajas-no-ahora-cuando-correspondan
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Incertidumbre y desinformacion en la apertura
del comercio de proximidad segun la CEC

La CEC valora positivamente
la apertura de los comercios
de proximidad a partir de este
lunes. Adelantar al maximo
la apertura y una evolucion
provincial de las fases eran dos
de las principales peticiones
de la CEC, ya que permite
que el pequefo comercio
pueda ir abriendo sus puertas
en funciéon de la evoluciéon
de la pandemia en cada
zona, sin tener que esperar a
otros formatos comerciales
donde son mas probables
las aglomeraciones y a
determinadas provincias con
una evolucion epidemioldgica
mas lenta.

Falta de protocolos

Sin embargo, desde la CEC,
siguen  denunciando el
contexto de incertidumbre
y desinformacion con los
protocolos de seguridad y
aspectos concretos en los que
se esta llevando a cabo esta
vuelta a la actividad, ya que
se informa a escasas horas

de tener que abrir, lo que en la
practica dificulta enormemente
la apertura. No quedan claros
cuales son los criterios objetivos
para pasar de una fase a otra, lo
que genera desconcierto al no
poder prever la adaptacion del
comercio y de la poblacion.

Por otra parte, no hay
suficientes EPIS disponibles
para publico y empresas, asi
como sistemas de control virico
en los procesos de venta y
atencion a los consumidores.

Limitacion de 400 m2

En cuanto a la limitacién de
400m2, la  Confederacién
también solicita considerar
la ampliacion de este limite
en base a las necesidades de
exposicion, y no de venta,
incluyendo asi sectores como
pueden ser el automovilistico
o la construccién, que
desarrollan un servicio de
atencién personalizado, por
lo que dificilmente se pueden
producir aglomeracion de
personas en los locales.

Planes de reactivacion

La CEC reclama también al
Ejecutivo que se establezca de
forma inmediata los planes de
reactivaciéon del comercio de
proximidad, sin los cuales, uno
de cada cinco establecimientos
esta avocado al cierre, asi como
facilitar la flexibilizacion de
los ERTE y la moratoria de las
cotizaciones de la Seguridad
Social.

Mesa de didlogo

Por ultimo, la Confederacion
solicita una mesa de dialogo
permanente con el Ministerio
de Comercio, para analizar
conjuntamente y colaborar
en el progreso de las fases, la
problematica del sector y las
campanas de reactivacion.
Recuerda que, como maximo
representante de las pymes
del comercio, conoce de
primera mano las necesidades
y reclamaciones del pequefo
comercio.
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Somoscompra habilita un nuevo catalogo de
productos de proteccion frente al COVID-19

Como sabes, desde 2019, la
CEC colabora estrechamente
con “Somosompra & Zentrada’,
impulsando de forma conjunta
la digitalizacion del comercio
y el uso de plataformas de
aprovisionamiento al por mayor
online.

Ante la dificil situacién que
atraviesa el sector minorista
y los nuevos desafios que
se le plantean, plataformas
digitales consolidadas como
Somoscompra, cobran  un
especial valor.

Por ello, recordamos a todos
aquellos comercios que
mantienen su actividad
que el equipo humano de
Somoscompra continua activoy
a su disposicién para garantizar
el abastecimiento de aquellos
negocios que asi lo precisen.

Somoscompra mantiene
también su servicio de atencion
personalizada para resolver
cualquier duda o consulta,

por lo que, para aquellos
comercios que tengan parada
su actividad, este puede ser
el momento idéneo para
explorar las ventajas de
las compras online al por
mayor, familiarizarse con la
plataformay resolver dudas de
cara a su vuelta a la actividad.

Ademas, con el objetivo de
ayudar a los comercios en el
abastecimiento de productos
de protecciéon frente al
COVID -19, Somoscompra
ha habilitado un nuevo
catadlogo de productos como
mascarillas, productos de
desinfeccién, geles, sprays,

guantes, etc (Desde la CEC os
pedimos que, antes de realizar
cualquier compra, comprobéis
los certificados ue ofrece cada
producto para saber si se
adapta a lo que necesitais)

Somocompra conoce de
primera mano los grandes
desafios que enfrenta el sector.
Seguir trabajando dia a dia
para ofrecer una amplia gama
de productos, una forma de
adquisicion flexible y a través
de una plataforma respaldada
por miles de proveedores,
es su mejor forma de apoyar
al comercio. Aqui puedes
inscribirte gratuitamente y
acceder a los proveedores

Convierte tu comercio en Parcelshop de GLS

Ventajas para el comercio

« Ofrece tus clientes un valor adicional.

- Amplia la visibilidad y el tréfico en tu comercio.
- Ingresos extra por cada paquete que se envie o reciba en el establecimiento.

ParaconvertirseenparcelshopGLSybeneficiarsedetodaslasventajas,nuestroscomerciospuedenponerseencontac-
to con el equipo de GLS para resolver sus dudas y comenzar el proceso de alta:

Teléfono: 902 64 65 86
cec-glsparcelshop@gls-spain.es
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https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3welcome?webflow=true
https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3welcome?webflow=true
https://somoscompra.webflow.io/esnetwor3welcome?webflow=true

NOTICIAS

El comercio tardara al menos un ano en

Mas de la mitad de las
empresas y proveedores del
sector retail consideran que
tardaran como minimo un aho
en volver a sus niveles de
venta anteriores a la crisis
del Covid-19 y, en algunos
casos, esta recuperacion se
extendera hasta 24 meses,
segun un estudio realizado
por la Asociacion Espanola
del Retail (AER), en el que han

recuperar ventas

participado sus mas de 100
empresas asociadas.

Una de las principales
conclusiones  del estudio
es que el retail prevé una
salida asimétrica de la crisis
del Covid-19. La mayoria
piensa que las tiendas de
conveniencia, la electrénica
de consumo, los servicios
de  telecomunicaciones, la

logistica y los contenidos
online creceran tras la
pandemia, mientras  que
sectores como los muebles,
la moda, el retail, la hosteleria
y el turismo serdn los que
mas sufran para volver a la
senda del crecimiento.

El sector del retail asegura
que la profundidad de esta
crisis provocara un cambio en
los habitos de consumo. Los
mas pesimistas consideran
que el consumo se contraera
de forma sostenida en el
tiempo debido a la crisis
econémica, mientras que la
mayoria (72%) prevé que el
canal online incrementara
su cuota, en detrimento del
offline con una velocidad
superior a la anterior a la
crisis.

Carteles con recomendaciones de higiene y seguridad
frente al Covid-19 en los comercios

El Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, a través
de la Secretaria de Estado de
Comercio, y el Ministerio de
Sanidad ponen a disposicion
de los comerciantes este cartel
en distintos idiomas (castellano,
catalan, euskera y gallego), con
lasnormasdehigieneyseguridad
mas importantes a la hora de
comprar en un establecimiento
o local comercial.

El objetivo de los carteles es
concienciar al publico, tanto
clientes como trabajadores, para

querealicenlacomprade manera
segura. Puedes descargar todos

los formatos de cartel en el este

enlace.
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NOTICIAS

Desde Europa

El BCE empeora los pronosti-
cos para Europa

El impacto del coronavirus en la
economia europea sera aun mayor
de lo que ya se esperaba. Asi lo ha
transmitido la presidenta del Ban-
co Central Europeo (BCE), Christine
Lagarde, que ha asegurado que los
pronosticos de contraccion para la
Eurozona oscilan entre el 8% vy el
12%, frente al 5% del que partia en
el escenario anterior menos nega-
tivo.

No obstante, el organismo dara a
conocer sus nuevas proyecciones
el proximo 4 de junio, tras la reu-
nién del Consejo de Gobierno de
la institucion que se celebra men-
sualmente en Francfort.

Europa lanza un ‘superfondo’
de 750.000 millones de euros;
140.000 para Espana

La Comision Europea ha desvela-
do el ansiado borrador del plan de
recuperacién econémica de la UE
para los préximos anos, basado en
la emisién de bonos europeos para
su financiacion. La propuesta de
Bruselas para el fondo de recons-
truccion alcanza la cifra total de
750.000 millones de euros en dos
anos. De ellos, la mayoria son trans-
ferencias directas (500.000 millo-
nes) que se repartirian en base a la
incidencia de la pandemia en cada
region, situando a Espafa como
uno de los miembros mas benefi-
ciados por las ayudas. Los 250.000
millones restantes corresponden a
préstamos reembolsables.

Maduracion exprés del comercio
electronico por el coronavirus

El comercio electrénico esta
madurando de forma exprés
durante la pandemia del
coronavirus. El consumidor
ha aumentado las compras
por internet durante las
semanas de confinamiento,
las empresas se han visto
obligadas a potenciar la venta
online y los distribuidores
estan haciendo todo lo
posible para responder a este
ritmo de actividad.

El impulso que vive el
e-commerce se explica
por su comodidad. Las
restricciones a salir a |la
calle y el temor al contagio
han forzado a muchos a
aumentar las compras online,
especialmente en el canal de
alimentacién. También los
usuarios mas reticentes se han
visto obligados a superar los
temores asociados a los pagos
por internet.

La ultima encuesta del CIS
asegura que el 23% de los
ciudadanos ha aumentado
las compras online durante la

pandemia y que el 1% lo ha
hecho por primera vez.

La gran pregunta que
todavia no pueden contestar
es cuantos consumidores
van a seguir comprando
online al mismo ritmo tras
el confinamiento, mientras
que en el sector de |Ia
moda se esperan mayores
crecimientos porque habra
mas temor al contagio al
comprar en la tienda fisica’,
en el gran consumo se esta
constatando que muchos
clientes ya vuelven a la rutina
de salir a comprar a pie de
calle. Una encuesta de la
EAE, realizada en la segunda
semana de mayo, da un
indicador: el 53% asegura que
aumentara las ventas online
tras el confinamiento. Buena
parte de este porcentaje
dependera de la experiencia
de compray de las estrategias,
por lo que muchas empresas
aumentaran la inversidon en
tecnologia y logistica.
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NOTICIAS

Las tiendas de barrio
ganan clientes

La fruteria, la pescaderia, la car-
niceria de al lado de casa han
vuelto a estar en el radar de mu-
chos consumidores espanoles
que antes del estado de alarma
pasaban por sus puertas sin casi
reparar en ellas. Asi lo refleja el
Barodmetro especial de mayo
que publicé el Consejo de In-
vestigaciones Cientificas (CIS).

La encuesta, que ha incluido
preguntas para radiografiar el
consumo de los espafoles du-
rante el confinamiento, cons-
tata que soélo este formato de
pequenas tiendas de cercania
gand clientes. El 18,8% de los
espanoles comprd en ellas fren-
te aun 12,3% que lo hacia antes
del de alarma.

Aun asi, el establecimiento pre-
ferido para llenar la cesta de la
compra fue en el 67,4% de los
casos el supermercado, que
pierde cuatro décimas frent a
las preferencias previas. El gran
perdedor ha sido el formato hi-
permercado.

Facebook lanza una nueva plataforma de
‘ecommerce’ durugida al pequeno comercio

Facebook esta preparando
el lanzamiento de Shops, un
servicio que permitira a las
empresas mostrar y vender
productos en la red social. Asi
lo ha anunciado su consejero
delegado, Mark Zuckerberg.

La iniciativa de Facebook
para entrar en el ecommerce
tiene como precedente Ia
opcién de compras limitadas
que habilité hace un ano en
Instagram y Whatsapp.

Facebook Shops ampliard
estos esfuerzos y permitira
establecer una unica tienda
online accesible a través de
Facebook e Instagram. Una

funcion de pago permitira
compras en la aplicacion.

Al igual que otras funciones
de comercio electronico de
Facebook, las tiendas seran
gratuitas para las empresas,
con la expectativa de que
la herramienta la impulsara
el uso del consumidor y la
publicidad. “Nuestro modelo
de negocio aqui son los
anuncios’, dijo Zuckerberg.

“En lugar de cobrar a las
empresas por utilizar nuestra
plataforma, sabemos que esta
es valiosa para ellas.

En general, van a pujar mas
por anuncios y finalmente
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BREVES

El Banco Europeo de Inversiones
(BEI) y el Instituto de Crédito Ofi-
cial (1CO) han puesto en marcha
hasta 1.500 millones de euros
para financiar a auténomos,
pymes y mid-caps espanolas. El
objetivo es facilitar liquidez para
hacer frente al impacto de la cri-
sis provocada por el coronavirus.

Segun el acuerdo, el primer
tramo de esta financiacion sera
de 1.000 millones de euros. La
cantidad esta disponible gracias
a un procedimiento de aproba-
cién acelerado que el BEI que

ha permitido acortar plazos

para que las empresas pudieran
disponer de estos fondos cuanto
antes.

El mercado de adquisiciones

en ‘retail’cae un 38% en 2019y
continura en desaceleracién en
2020 por la crisis sanitaria del
coronavirus, segun el informe
realizado por Kearney. En con-
creto, esta contraccién del pasa-
do ejercicio supone una bajada
del 59% con respecto a 2016, el
ano en el que se invirtié la senda
alcista. Las previsiones para
2020 apuntan que el mercado
en consumo Yy ‘retail’ seguira en
desaceleraciéon. Los comprado-
res apuestan por un mayor foco
en sus inversiones, buscando
empresas de primer nivel con
capacidades sdélidas o activos
mas pequenos a muy buen
precio con un fuerte potencial
de mejora.

EL SECTOR
EN CIFRAS

ICM

El ICM registré6 un descenso

histérico de su facturacion del
31,5% en abril respecto al mis-
mo mes de 2019, como conse-
cuencia del impacto de la crisis

sanitaria.

IPC

El indice de Precios de Consu-

mo (IPC) en mayo no registro
cambios respecto al mes an-
terior pero pero si recorto tres
décimas su tasa interanual,
hasta el -1%, su mayor tasa
negativa desde mayo de 2016.
(Fuente: INE)

ICC

El ICCdel mes de marzo se si-
tud se situd en 49,9 puntos,
13,4 puntos menos que en
marzo y lejos de los 100 que
marcan la diferencia entre una
percepcidon positiva y negati-

va.

Afiliados Seg. Social

El niUmero de personas afilia-
das a la Seguridad Social en
el ultimo dia de abril fue de
18.396.362, lo que supone que
el sistema registré 49.074 afi-
liados menos que a dia 1.. Este
dato contrasta con el retroce-
so de 833.979 afiliados que se

produjo durante marzo.

CITAS

iNO PUEDES FALTAR!

RETAIL Forum 2020

Cudndo: 30 de septiembre

Donde: Madrid. Por confirmar

Qué: Los lideres del retail se reuniran
para hablar de cémo se enfrenta el
sector a sus nuevos retos. Un congre-
so donde los datos, la innovacion y la
omnicanalidad para la experiencia de

cliente seran temas protagonistas.

Liber 2020

Cuéndo: 7-9 de octubre

Donde: Fira Barcelona.

Qué: Feria Internacional del Libro, en
esta edicion con un formato fisico y on-
line, como plataforma clave para dina-
mizar el negocio y las ventas del libro
en espanol. Retine una amplia oferta de
editoriales, especialidades, productos y
servicios y profesionales vinculados a la

cadena de valor del libro.

Alimentaria 2020

Cuéndo: 14-17 de septiembre

Dénde: Fira Barcelona

Qué: Alimentaria es un evento interna-
cional de referencia para todos los pro-
fesionales de la alimentacién, bebidas
y food service. Una cita obligada con la
innovacién, las ultimas tendencias y la
internacionalizacién del sector. La feria
ofrecera también una atractiva oferta
en base a los mercados clave de la in-
dustria alimentaria y sus tendencias de

consumo.

Mayo 2020 n



UNA BUENA IDEA

“Pequeno gran gesto’, la campana de Confecomerc para
poner en valor la solidaridad y colaboracién del comercio

CONFECOMERC CV ha puesto en
marcha una campana, bajo el lema
#PequenoGranGesto, que pone en
valor todos aquellos pequenos de-
talles de colaboracion y solidaridad
que emergen en una situacién de
emergencia sanitaria como la actual
y en la que adquiere un especial pro-

como el poder disponer
de una oferta de producto
local, apostando por una
compra sostenible, de ki-
l[6metro cero, ofreciendo
la méxima confianza y ga-
rantia, sabiendo ademas
que con este “pequeno
gran gesto” se fomenta el
desarrollo e impulso de
nuestros territorios.

La iniciativa ademas descri-
bie “pequenos gestos’, que
estan llevando a cabo los pe-
quenos empresarios del sec-

tagonismo el pequeﬁo comercio. tor, en esta crisis sanitaria,

con el fin de poder ayudar
En este sentido, la iniciativa que se y colaborar estrechamente
esta llevando a cabo en redes socia- a superar esta situacion de
les destaca la proximidad, tan ne- emergencia.

cesaria ahora mismo tras el Estado
de Alarma, evitando asi desplaza-
mientos, colas y aglomeraciones, asi

Enlace al video de la cam-
ana.

#EsMomentoDelLoNuestro, la campana de CARNIMAD
para incentiva el consumo de carnes espanolas

El 2 de mayo, CARNIMAD
lanzo la campana
#EsMomentoDeLoNuestro a
través de las redes sociales
con el objetivo de incentivar el
consumo de carnes espafnolas
y apoyar a la ganaderia y a la
restauracion, en estos dificiles
momentos, asi como a todas
las pymes y autonomos del
sector.

La intencién de esta iniciativa,
sefalan desde la organizacion,
es la de “reactivar la economia
de nuestro pais y conseguir
que el impacto en toda la
cadena sea el menor posible

dadas las circunstancias” primera persona y desde sus
establecimientos, los motivos
por los que debemos poner en
valor, mdas que nunca, nuestras
carnes de originen nacional”.

Mayo 2020

Muchos de los asociados a
CARNIMAD se han sumado
a colaborar en este proyecto
“para explicar al consumidor, en


https://www.youtube.com/watch?v=GlyPo1EaVuU
https://www.youtube.com/watch?v=GlyPo1EaVuU

ALTAVOZ TERRITORIAL

Galicia tiene un 84 % de
conectados, y vive un bum del
comercio electrdnico

Sobresale el fuerte incremento
de Galicia en relacién al comer-
cio electrénico, alcanzando un
39,2 % en 2019, ello supone una
variacion al alza de mas del 20 %
respecto al ano 2017

Durante el dltimo afno las mi-
croempresas gallegas han ex-
perimentado un fuerte creci-
miento en la contrataciéon de
internet, alcanzando el 72,8 %,
con un crecimiento porcentual
del 6,9 % por encima de 2018.
Con ello, dichas microempresas
superaron en crecimiento de co-
nectividad a la red a las empre-
sas estatales de similar tamano.

Tu opinidn cuenta

CEC INFORMA

lo hacemos entre todos

Envianos tus propuestas,
ideas y opiniones al mail
comunicacion@cec-comercio.es

Los bonos prepago consiguen
660.000 euros para 1.500
comercios vizcainos

Un pequeno soplo de aire fres-
co dentro de las pérdidas de la
crisis provocada por el coronavi-
rus. La campana ‘Kreo en ti’ para
obtener recursos econdmicos
para los pequefnos comercios
de Bizkaia obligados a cerrar
durante el estado de alarma ha
conseguido mas de 660.000 eu-
ros para inyectar liquidez entre
los 1.500 comercios de todo el
territorio histoérico, que se han
adherido a la misma.

Los bonos prepago se podrdn
canjear por productos o servi-
cios a hasta el préximo 31 de di-
ciembre.

Barcelona subvencionara la rebaja
de alquileres comerciales

Establecimientos de menos de
300 metros cuadrados, que han
tenido que cerrar durante el es-
tado de alarma y cuyo titular es
un auténomo, o una micro o pe-
quena empresa. Estos serdn los
beneficiarios de la nueva sub-
vencion que pondra en marcha
el Ayuntamiento de Barcelona
y que busca incentivar la reba-
ja de los alquileres comerciales.

El Consistorio pagara a los pro-
pietarios 600 euros si redu-
cen el alquiler a sus inquilinos
entre un 25 y un 50% duran-
te los seis mesesposteriores
al incio del estado de alarma.

CEC | Organizacion empresarial mas representativa del comercio de proximidad da cabida a:

450.000

Comerciantes

Entidades colaboradoras

26%

Auténomos del pais

+1.200.000

Puestos de trabajo




